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WEHRFRITZ heißt wieder WEHRFRITZ 
 
Der Komplettausstatter für Bildungseinrichtungen HABA 
Pro besinnt sich auf seine Wurzeln und rüstet sich für die 
Zukunft. 

 
Bad Rodach, 7. Januar 2026 – Seit dem 1. Januar 2026 heißt HABA Pro wieder WEHRFRITZ. Das 
Traditionsunternehmen kehrt zu dem Namen zurück, den es bereits rund 85 Jahre trug. Zudem wird 
die Dachmarke HABA FAMILYGROUP, zu der neben WEHRFRITZ die Marke HABA sowie die Habermaass 

Stiftung gehören, in Habermaass Firmenfamilie umbenannt. 
 
WEHRFRITZ steht für Qualität 
Die Besinnung auf den früheren Namen erfolgt in einer Phase der wirtschaftlichen Stabilisierung und 
des Aufbruchs. Um den aktuellen pädagogischen Wandel aktiv mitzugestalten und zukunftsorientierte 
Bildung mit kindgerechten Lösungen zu unterstützen, braucht es einen in der Bildungslandschaft 

etablierten Markennamen. „WEHRFRITZ heißt wieder WEHRFRITZ. Es ist der Name, den unsere 
Kundschaft mit Qualität verbindet und Fachexperten mit zukunftsgerichteter Bildung assoziieren. Der 
Name, mit dem wir uns wohl fühlen“, sagt Eike Gerken, Direktor Produkt und Vertrieb bei WEHRFRITZ. 
 
Die 2022 erfolgte Umbenennung des Unternehmens in HABA Pro hat zu Verwechslungen mit dem 
Markennamen HABA geführt. Dies erschwerte es, die Geschäftsbereiche Spielwaren und Einrichtungen 
– die nicht nur verschiedene Produkte, sondern auch unterschiedliche Zielgruppen haben – 

voneinander abzugrenzen. Ein Großteil der Kundschaft verbindet die hochwertigen Möbel und 
Ausstattungen für Kindertagesseinrichtungen nach wie vor mit dem Namen WEHRFRITZ. „Der 
Entschluss, zum altbekannten Markennamen zurückzukehren, war daher naheliegend und ist innerhalb 

des vergangenen Jahres erfolgt“, sagt Dr. Mario Wilhelm, Geschäftsführer der Habermaass 
Firmenfamilie. 
 
Kompetenter Partner für Bildungseinrichtungen 

WEHRFRITZ hat einen hervorragenden Ruf als Komplettausstatter. Kern des Sortiments sind 
Eigenkreationen in hoher Qualität, die von der Idee bis zur Montage in Deutschland gefertigt werden. 
Zusammen mit begleitenden Formaten wie Fachtagen für pädagogische Fachkräfte bietet das 
Unternehmen ein einzigartiges Rundumpaket. „Mit der Rückkehr zum Namen WEHRFRITZ besinnen 
wir uns auf diese Stärken und Kompetenzen. Gleichzeitig entwickeln wir uns weiter“, betont Dr. Mario 
Wilhelm. Der direkte Austausch mit der Wissenschaft und dem pädagogischen Fachpersonal – ein 

Dialog, den WEHRFRITZ ebenfalls über Jahrzehnte gepflegt hat – werde wieder intensiviert. Dies sei 
besonders in der heutigen Zeit wichtig, in der sich Bildung durch digitale Technologien grundlegend 
verändert. Die Vision sei klar, so der Geschäftsführer: „Wir greifen Ideen und Bedürfnisse aus unserem 
Netzwerk auf und entwickeln sie zu ganzheitlichen Raumkonzepten weiter, die auf dem neuesten Stand 
der Wissenschaft sind. Am Ende stehen praxis- und serientaugliche Lösungen, die 
Bildungseinrichtungen im Alltag unterstützen.“ 

 

Auch die Umbenennung der Dachmarke in Habermaass Firmenfamilie ist eine Besinnung auf die 
Tradition als Familienunternehmen, das von Beginn an von der Familie Habermaass geführt wird. Die 
seit 1938 existierenden Schwesterunternehmen HABA und WEHRFRITZ prägen seit Generationen die 
Entwicklung von Kindern. 
 
Frischer Look für alte Marke 
In die Zukunft geht WEHRFRITZ in einem neuen Look inklusive neuem Logo. Dessen Entwicklung 

beinhaltet ebenfalls einen bewussten Bezug zu den Wurzeln des Unternehmens: Das Logo referenziert 
auf einen historischen Schriftzug, der zwischen 1947 und 1949 auf Katalogen und Prospekten 
verwendet wurde. Der Anfangsbuchstabe sticht durch eine Asymmetrie heraus, die an das „Reiterlein“ 
erinnert: Das zu einem Spielzeugpferd mit Reiter umgestaltete W wurde ab Mitte der 1950er- bis in 
die 1990er-Jahre als Bildmarke verwendet. Für sich stehend wird das prägnante W zum eigenständigen 
Signet. Mit dem Logo in einem satten Petrol, flankiert von weiteren Markenfarben, ergibt sich im 

Gesamtbild ein frischer und zeitgemäßer Auftritt, der Verlässlichkeit, Professionalität, Nahbarkeit und 
Menschlichkeit von WEHRFRITZ ausdrückt. 
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Zum Neustart unter dem Namen WEHRFRITZ hat sich das Unternehmen mit seiner Geschichte, 
Gegenwart und Zukunft befasst. Während dieses Prozesses sind mehrere identitätsstiftende Storys 
entstanden. „Sie vermitteln, was uns auszeichnet, wo unsere Stärken liegen, was unsere Ziele und 
Visionen, aber eben auch unsere Wurzeln sind“, sagt Dr. Mario Wilhelm. Zu lesen sind die Geschichten 

auf: wehrfritz.com/storys/ 
 

 
Über WEHRFRITZ 
WEHRFRITZ gestaltet Orte, an denen Zukunft beginnt – seit bald 90 Jahren. Der Komplettausstatter für 
Kindertages- und Bildungseinrichtungen ist verlässlicher Partner für pädagogische Fachkräfte und 
wissenschaftliche Experten sowie innovativer Entwickler kindgerechter und zukunftsorientierter 

Raumlösungen. Mit Raumkonzepten, Möbeln und Spielen gibt WEHRFRITZ Kindern die Möglichkeit, sich 

frei zu entfalten.  
www.wehrfritz.com 
 
Über die Habermaass Firmenfamilie 
Seit bald 90 Jahren gestaltet die Habermaass Firmenfamilie die Zukunft für Kinder. Unter ihrem Dach 

vereint sie die bekannten Marken HABA und WEHRFRITZ sowie die Habermaass Stiftung. Seit der 
Gründung 1938 durch Eugen Habermaass ist die Habermaass Firmenfamilie mit Sitz in Bad Rodach in 
Familienhand und wird aktuell in der dritten Generation geführt. 
www.habermaass.de  
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